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INTRODUÇÃO







O setor editorial permaneceu praticamente inalterado por décadas em termos de como os livros são publicados. O escritor escreveria um livro de ficção ou não-ficção, contrataria um agente, selecionaria uma editora e, eventualmente, um livro seria impresso. Obviamente, imprimir e comercializar um livro são duas coisas completamente diferentes. O ponto é que, uma vez desenvolvido o processo de impressão, os livros foram destinados a serem impressos por centenas de anos em papel.


O livro impresso ainda permanece o método mais comum e popular de publicação. Quinhentos mil ou mais novos títulos são publicados todos os anos. Mas há uma tendência emergente que deve mudar o mundo das publicações. Os livros eletrônicos disponíveis online, que podem ser baixados para leitores especiais ou computadores de mesa, estão se tornando cada vez mais populares. De fato, o que as pessoas esperam antes que essa forma de publicação exploda é um leitor mais confortável, mais títulos disponíveis e tempo para se ajustar à ideia de páginas eletrônicas em vez de impressas.

Quando você conversa com as pessoas sobre livros, muitos têm um olhar distante. Eles estão pensando nesses momentos maravilhosos antes de dormir com um livro nas mãos. Eles estão se lembrando dos momentos de ouro em que as lutas e preocupações do dia terminaram e é hora de se perder em outro mundo contido nas páginas. Pode parecer uma visão romântica dos livros, mas as pessoas que gostam de ler falam sobre a sensação da página do livro em suas mãos e as palavras que podem transmitir emoções, ações, conceitos, falhas e sucessos.

E para todas as pessoas que gostam de ler, provavelmente existe alguém que deseja publicar um livro. Existem milhões de pessoas que têm uma história dentro delas, mas têm medo de enfrentar o mundo da publicação de livros. Como você concorre com artistas como Stephen King, Barbara Kingsolver, Kathy Reichs ou qualquer uma das centenas de outros autores populares cujos livros têm lugares de destaque nas prateleiras das livrarias?

Há uma maneira. A indústria editorial está sempre procurando novos autores que possam atrair tanto o público de massa quanto os nichos de mercado. Você não precisa ser o próximo Edgar Allen Poe ou Sandra Brown para se tornar um autor publicado. Você pode simplesmente ser ... você. Quase todo mundo parece ter um livro "neles", mas o que separa o autor real do possível autor é primeiro escrever o livro e depois encontrar uma maneira de publicá-lo.



- 3 -


Se você tem uma paixão por escrever um livro, precisa de uma paixão para publicá-lo. Hoje existem duas opções principais: livros tradicionais impressos em papel e livros eletrônicos. Dentro da indústria de publicação de livros eletrônicos, há ainda mais opções, incluindo eBooks, livros impressos sob demanda e livros que podem ser baixados em um leitor portátil especial.

Nas seções a seguir, o processo de publicação de um livro é revisado. Haverá uma discussão sobre o processo de escrita, como encontrar um agente, escolher um editor, trabalhar com um editor e divulgar o livro. Há também uma seção sobre publicação eletrônica usando a Amazon como exemplo de tendências do setor. A publicação de livros nunca foi tão acessível para autores em potencial como é hoje. Essa é uma boa notícia para quem está pronto para publicar!



VISÃO GERAL DA INDÚSTRIA PUBLICA




Como mencionado, o setor editorial oferece várias opções para publicar seu livro.



EDITORES TRADICIONAIS DE IMPRESSÃO



A editora tradicional de impressão imprime um livro em páginas, adiciona uma capa, encaderna as páginas e depois a reproduz em tantas cópias quanto se acredita que possam ser vendidas. Mas primeiro você deve levar seu livro ao editor antes que isso possa acontecer. Isso pode acontecer de duas maneiras.

Enviar para um editor que trabalha para um editor Enviar diretamente para o editor

No capítulo Tudo sobre editores, há uma longa discussão sobre o editor e o processo de seleção.



AUTO PUBLICAÇÃO




A autopublicação é exatamente o que parece: você assume a maior parte ou toda a responsabilidade pela impressão, design da capa, encadernação, reprodução, marketing e distribuição do livro. Você pode auto-publicar um livro impresso ou auto-publicar uma versão eletrônica do seu livro ou pode escolher um
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opção de impressão sob demanda. Alguns autores optam por publicar as versões impressa e eletrônica de seus livros na esperança de vender mais livros.

Quando você faz tudo sozinho, também assume todas as despesas iniciais. É por isso que houve um crescimento nos negócios que auxiliam os autopublicadores. Uma das áreas de autopublicação que mais cresce é a publicação eletrônica. Até vendedores de livros impressos, como a Amazon, adicionaram unidades de autopublicação que oferecem aos autores um fórum para colocar seus livros no mercado.


PUBLICAÇÃO ELETRÔNICA




A publicação eletrônica é considerada a onda do futuro, na opinião de alguns especialistas. Existem várias opções para escolher.

Use um editor eletrônico comercial para publicar, comercializar, vender e distribuir um livro eletrônico

Configure uma versão impressa sob demanda do seu livro, na qual você pode solicitar que pequenas quantidades do seu livro formatado eletronicamente sejam impressas em papel, conforme necessário

Configure seu próprio site, publique e venda seu livro

Use um livreiro on-line como a Amazon para publicar e vender seu livro. Publique seu livro, mas use um livreiro on-line como a Amazon para

promova e venda seu livro

Como você pode ver, existem várias maneiras de publicar seu livro eletronicamente. Os livros eletrônicos podem ser baixados e impressos, baixados para um leitor portátil especial ou lido online.


COMEÇANDO




Com tantas ótimas opções disponíveis hoje no setor editorial, é fácil ficar confuso. É importante ter em mente que a maioria dos conceitos de publicação é a mesma. Muitos dos princípios por trás do processo de escrita, edição, localização de um editor e marketing se aplicam se você está falando de um livro impresso tradicional ou de um livro publicado eletronicamente. Os princípios são os mesmos, mas o processo pode ser diferente. Por exemplo, os princípios de marketing sustentam as estratégias de venda de um livro, mas as táticas reais podem diferir se o livro estiver disponível apenas eletronicamente.

Nas seções a seguir, os princípios discutidos assumem que um livro está sendo publicado na forma impressa. No capítulo Auto-publicação e publicação eletrônica, o processo de publicação e marketing de e-books e outras versões de livros eletrônicos é revisado.
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O PROCESSO DE ESCRITA - UMA VISÃO GERAL






Este é um livro eletrônico sobre publicação e não sobre redação em si, mas você terá uma chance muito maior de publicar seu livro se escolher sua ideia com cuidado e manter em mente seus objetivos finais. Sua ideia não deve ser estritamente motivada pelo desejo de ser publicada, mas você também não deseja escrever um livro que apenas cinco pessoas leiam. Para a maioria dos escritores que vêm com o desejo de serem publicados, é também o desejo de ganhar dinheiro. Como você aprenderá mais tarde, a quantia que você ganhará dependerá do número de livros que você vende e do contrato negociado.


ENCONTRANDO IDEIAS



Então, de onde você tira idéias para um livro? A resposta é que você os leva a qualquer lugar! Se você quiser saber o que vende e o que as pessoas estão interessadas em ler, comece com uma visita à livraria. Basta visitar uma livraria do bairro e ver as exposições de destaque. Quais são as tabelas exibidas? Que tipos de livros estão presentes nas maiores quantidades?

Com a internet, também é fácil procurar listas dos livros mais populares que estão vendendo. As listas de best-sellers fornecem uma visão rápida do mercado de livros e do que o público está lendo. Existem até listas por tipo de livro. Se você está determinado a escrever um livro de não-ficção, consulte as listas de best-sellers de não-ficção.

As idéias que você obtém das livrarias e da biblioteca são apenas o começo. Existem muitas outras maneiras de obter idéias.

Converse com amigos e familiares e pergunte o que eles gostam de ler com colegas de trabalho do Quiz ou conversar com pessoas na academia

Faça um brainstorm e faça uma lista de onde seus pensamentos o levam no caminho das idéias

Pense em seus hobbies e em qualquer área de especialização que possa reivindicar Considere suas habilidades ou habilidades únicas
Lembre-se das vezes em que você disse a alguém que deveria escrever um livro sobre….
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Liste os tópicos que você achar interessantes, como política, costura, cuidados com os idosos e assim por diante


Depois de listar as idéias, você poderá classificá-la em uma lista descendente de tópicos que mais lhe interessam. Você está quase criando um funil no qual despeja todas as suas idéias e, vindo da ponta estreita, serão aqueles que têm mais interesse. Você pode trabalhar sua lista várias vezes e eliminar os tópicos sobre os quais não se sente qualificado para escrever. Eventualmente, você se encontrará com 2 ou 3 tópicos e dentre esses, você encontrará um que tem potencial para ser transformado em um livro completo.

Nesse ponto, outras considerações entram em jogo. Você tem uma boa ideia para um livro, mas ele venderá? Nesta fase, você deve corresponder sua ideia ao mercado. É aqui que a sua visita às livrarias, às listas de mais vendidos e às necessidades do mercado são compatíveis com a sua ideia de livro. Sua ideia se encaixa? Essa é a pergunta que você deve responder.



O QUE AS PESSOAS COMPRARÃO?




O processo de escrever um livro requer um investimento significativo de tempo e energia criativa. Se seu objetivo é expressar essa criatividade de uma maneira que permita que seu livro seja publicado, você não deseja transformar seu livro em um tomo que poucas pessoas lerão.

Realisticamente, você provavelmente não escreverá um best-seller na escala de um livro de Stephen King na primeira vez que for publicado. Isso pode acontecer, mas não é provável. No entanto, o objetivo é escrever um livro que será publicado e vendido. A publicação de um livro que não vende realmente não serve a ninguém.

Para determinar o tipo de livro que as pessoas comprarão, é necessário entender o público que será o mais provável para o livro. Será ficar em casa, mães, organizações sem fins lucrativos, jogadores de golfe, adolescentes, amantes de mistérios ou qualquer uma das centenas de outras pessoas que lêem livros. Depois de decidir qual será o público mais provável, você deve decidir se será grande o suficiente. Mais uma vez, você está de volta à questão de como publicar um livro que será vendido. A venda de cinco cópias provavelmente o deixará endividado, mesmo se você decidir se autopublicar.

Há uma consideração maior a ter em mente também. Os editores apenas assumirão o risco de publicar um novo autor se acreditarem que o livro venderá um mínimo de 5.000 cópias. Esse é o mínimo absoluto e muitas das grandes editoras esperam muito mais do que isso para vender. No setor editorial, as estimativas de vendas pressupõem que aproximadamente 5% do público potencial de leitura realmente investirá no livro.
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Torna-se muito mais claro neste momento o motivo pelo qual você deseja escrever para um grande público!

O livro que você escreve terá que atender a uma necessidade ou desejo de informações. As pessoas que compram um livro de auto-ajuda precisam de respostas para as perguntas da vida. As pessoas que lêem livros de mistério precisam de um desafio mental. Quem compra livros de dieta precisa perder peso. As pessoas que compram livros de romance precisam ter a satisfação de saber que o romance está vivo e bem no mundo e pode até estar vivendo indiretamente através do livro.

É claro que tudo isso é especulação, porque não há como provar exatamente por que as pessoas compram um determinado livro para ler. Mas as pessoas compram um livro que capta seu interesse, inspira o espírito, transmite informações, permite que viajem a lugares exóticos ou que experimentem aventuras.

Seu objetivo é combinar seus talentos, interesses e habilidades de escrita a uma necessidade do mercado. Depois de ter sucesso nessa tarefa, as chances de seu livro ser publicado aumentam bastante.



O QUE CONSIDERAR AO ESCOLHER UMA IDEIA




Certamente, você precisa considerar muito mais do que apenas os livros nas mesas da livraria perto da porta da frente e o que você gosta de fazer ou de falar. Para escolher uma ideia de livro comercializável, há vários conceitos a serem lembrados.

Quanto tempo você leva para montar o livro? Exigirá tabelas e gráficos e extensa pesquisa? Você terá que fazer entrevistas?

O livro é comercializável? A idéia chamará a atenção de um agente? Existem muitos editores que podem estar interessados ​​em seu livro? Alguém lerá seu livro e encontrará várias maneiras de comercializá-lo?

O assunto pode ser coberto em um número razoável de páginas? (Agora não é hora de trabalhar em sua obra-prima que levará anos para ser concluída)

O tópico se encaixa nos seus talentos, habilidades e experiência?

Você pode imaginar uma variedade de pessoas querendo comprar seu livro? Que categoria de livro você preferiu escrever?


Existem muitas categorias diferentes de livros, e a categoria em que ele se encaixará determinará os editores com os quais você poderá se aproximar e como será o marketing. A seguir, são apresentadas as amplas categorias na indústria do livro.
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Ficção - literária e gênero o Mistério

o Romance o Horror

o Suspense
o Ficção científica o Fantasia

o Ocidental

o Ficção feminina o Crianças

o Jovem Adulto
o Criativo (como um livro de poesia) Não-ficção
· Livros de receitas
· Auto-aperfeiçoamento (saúde, fitness, moda, beleza)
· Autobiografia

· Biografia
· História

· Livros de mesa de café
· O negócio

· Espiritual
· Família

· Entretenimento
· Ciência

· Como
· Viagem

· Esportes


É uma longa lista de categorias, mas a longa lista também oferece várias ótimas opções. Você deve escolher as categorias em potencial que podem conter sua ideia de livro e, em seguida, fazer uma pesquisa para verificar se ela se encaixa com base no que está sendo vendido nas livrarias e online. Alguns livros podem cruzar categorias, mas isso significa apenas que um editor terá várias maneiras de comercializar o livro!

A idéia que você canalizou através de seu mix de idéias pode precisar ser expandida, alterada ou abandonada depois de considerar a comercialização do seu livro. Se você está querendo escrever um livro em particular, mas acontece que apenas cinco serão vendidos depois de fazer alguma pesquisa, você deve pegar sua ideia e refazê-la.

Se isso parece que o processo criativo está sendo violado, não se preocupe. Há muito romantismo que envolve o negócio da escrita. A idéia de Edgar Allen Poe escrever sozinho enquanto escravizada pela loucura ou Louisa May Alcott escrevendo alegremente para Little Women sem se importar com quem iria lê-lo são imagens falsas. De fato, Louisa May Alcott na realidade era uma mulher de negócios que escrevia sobre as quatro irmãs para ganhar dinheiro e ajudar a sustentar a si mesma e sua família. É um segredo literário bem guardado!
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VARA COM O QUE VOCÊ SABE




Você o lê repetidas vezes ao pesquisar idéias de livros ....

o que você sabe. Quando você deseja publicar seu primeiro livro, não é hora de abordar um tópico de redação que não tem relevância em sua vida. Às vezes, novos autores pensam que sua vida é tão comum que não há idéias a serem encontradas.

Todos os autores iniciantes têm pessoas, lugares e coisas em suas vidas que podem dar início a uma ideia de livro que o editor desejará comercializar.

Você tem a ideia, então é hora de começar a escrever. A propósito - para fazer seu livro, é importante escrever algo todos os dias. Pode haver apenas um parágrafo em alguns dias, mas mesmo um parágrafo é progresso.

Na próxima seção, há uma discussão sobre agentes. Você precisa de um?
Se você precisa de um, como encontra um?
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TODOS OS AGENTES







Uma das primeiras decisões importantes que surgem após a escolha da idéia do seu livro é se um agente é necessário. É possível ser seu próprio agente ou você pode contratar um agente. Existem prós e contras de ambas as opções. Nas seções a seguir, há uma discussão sobre como atuar como seu próprio agente e sobre como contratar um agente que tenha conexões com o setor editorial.

Encontrar um agente não é um passo particularmente fácil de conquistar para publicar um livro. Os agentes estão no negócio para ganhar dinheiro e desejam conquistar novos clientes com alta probabilidade de oferecer um livro que será vendido. Bons agentes têm muitos clientes e estão competindo pela atenção de editores já inundados de ofertas de livros. Um agente também lhe custará dinheiro.

Mas ainda assim… em muitos casos… contratar um agente é a escolha certa. Você só precisa encontrar uma maneira de atrair uma para sua causa.


QUEM PRECISA DE UM AGENTE?




Não é segredo que você tem uma possibilidade muito maior de ser publicado se tiver um agente. Um agente trabalha com editores e editores todos os dias e entende a indústria, o processo e tem conexões pessoais com as pessoas que precisam estar convencidas de que seu livro será um vencedor.

Alguns novos autores tentam agir como seu próprio agente e, eventualmente, contratam um agente. A menos que você seja um negociador principal e tenha uma boa compreensão do processo, provavelmente é necessário um agente. Mas há situações em que provavelmente não é necessário contratar um agente.

Seu livro é muito especializado e pode ser promovido para alguns editores selecionados que trabalham com seu tipo de livro

Você é um advogado que entende a complexidade do processo de negociação e pode escrever, editar e revisar contratos
Você tem amigos no setor editorial que podem promover seu livro pessoalmente com as pessoas apropriadas

Seu livro tem apelo limitado ao público, portanto, apenas editores locais ou regionais estarão interessados
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Você escreveu um livro acadêmico que precisará ser publicado por uma imprensa acadêmica

Você não conseguiu encontrar um agente disposto a aceitar seu projeto, então você segue sozinho!


A publicação de livros é parte da ciência e parte da forma de arte. Você provavelmente já ouviu falar sobre a arte da negociação. Para publicar um livro, são necessárias muitas vendas e negociações durante todo o processo. Você precisa atrair um agente para sua causa ou vender sua proposta de livro para os editores certos.

Falando em propostas de livros ... uma proposta de livro é um pacote que você prepara usado para apresentar e promover seu livro. Você pode usá-lo para convencer um editor a aceitar seu livro para publicação como seu próprio agente. Ou você pode usá-lo para convencer um agente de que seu livro será um sucesso. Depois que o agente chegar, ele ou ela usará a proposta para vender seu livro a um editor.


A PROPOSTA DO LIVRO




O que está em uma proposta e quando você a escreve? Você pode realmente preparar uma proposta antes mesmo de terminar de escrever o livro. Quando você começa a procurar um editor, precisa ter algo para mostrar ao editor ou agente. A proposta é um resumo do seu livro e é uma ferramenta de marketing usada para convencer as pessoas de que seu livro será um sucesso. A proposta do livro precisa vender seu livro!

Os elementos de uma proposta de livro incluem o seguinte.

Índice

Visão geral do livro - resume os conceitos da proposta Biografia curta - fazendo você parecer interessante e

negociável
Conceitos de marketing - prove que seu livro é único e venderá o Qual público você pretende alcançar

o Oportunidades de marketing exclusivas o Possibilidades criativas de marketing

o Concorrência que existe no mercado
Descrição do manuscrito - contagem aproximada de palavras, hora de terminar o livro, número de capítulos, etc.

Esboço do livro

Amostra de escrita de livro - até 3 capítulos


Com uma proposta bem escrita que serve como um resumo emocionante e uma introdução ao seu livro, você está pronto para começar a comercializá-lo mesmo antes de terminar de escrevê-lo. O objetivo é ter um editor
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interessado no seu livro antes de ele ser concluído. Se você não sabe escrever uma proposta de livro, há muitas informações on-line ou disponíveis na biblioteca. Muitas universidades e livrarias também realizam seminários que discutem a redação de uma proposta de livro.


REPRESENTANDO-SE




Algumas pessoas decidem tentar servir como seu próprio agente com o entendimento de que continuarão a procurar um agente para representá-los. Se você decidir se representar, precisará aprender a lidar efetivamente com as etapas do processo.

Envio da sua proposta aos editores nas editoras Reuniões com editores interessados
Negociando um contrato

Definir taxas e royalties

Determinando o papel na comercialização do livro

O ponto principal é que a maioria das pessoas precisa de um agente profissional para promover seu livro aos editores. Obter a atenção de um editor é um passo importante e muito difícil. Assistentes juniores ou editores assistentes são cercados com propostas todos os dias e, a menos que sua proposta saia da pilha e chegue à mesa de um editor que toma as decisões finais, você não precisará se preocupar com coisas como negociações ou contratos.

Outra coisa a ter em mente é que o processo de negociação de publicação é complexo. Você deve entender os muitos termos "direitos" e "divisões". Se você não conseguir falar, será traiçoeiro caminhar pelo processo de contrato.

Se você decidir encontrar um agente a qualquer momento, o primeiro passo é encontrá-lo!


COMO LOCALIZAR AGENTES




Se você fizer uma pesquisa no Google sobre "agentes de livros", obterá milhares de resultados. Existem muitas pessoas que afirmam ser agentes de livros e interessadas em ajudá-lo a publicar seu livro. Mas você precisa estar ciente de que muitos deles estão nele para cobrar uma taxa inicial e não desempenham todas as funções de um agente.

O agente que você deseja desembarcar deve ter seus interesses no coração. Deve ser uma pessoa com conexões com editores e editores e alguém que promoverá ativamente seu livro. Você pode enviar propostas de livros o dia todo
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por muito tempo, mas um agente conhece as pessoas pessoalmente que ele pode ligar e garantir que sua proposta seja notada.

Um agente legítimo também está motivado para vender sua proposta, porque é assim que ele ou ela será pago. Não há nada mais motivador para um agente do que o pensamento de ganhar dinheiro com seus esforços de escrita. Então, como você encontra agentes de livros? A seguir estão algumas etapas que você pode seguir para desenvolver uma lista de agentes que possam estar interessados ​​em levá-lo como cliente.

Pesquisa na internet, mas cuidado com as pessoas que pedem taxas iniciais

Vá para a biblioteca e leia Publishers Weekly ou assine on-line, se você puder pagar a taxa

Participe do Publishers Marketplace on-line se você puder pagar a taxa Participar de conferências de escritores
Participe de seminários de redação / publicação da universidade local

Participe de eventos de livrarias que trazem autores, editores, agentes e outros envolvidos na indústria do livro

Compre um livro que inclua listagens de agentes e informações de contato, como o Writer's Market ou o Writer's Guide to Book Editors, Editors and Literary Agents

Verifique a agenda telefônica da sua área para agentes locais

Considere até as maiores agências como Curtis Brown, Ltd. e IMG Literary


Em outras palavras, você precisa verificar várias fontes e fazer alguma pesquisa para localizar agentes em potencial. Os agentes nos quais você deve estar interessado precisam ser capazes de provar suas conexões com a indústria editorial, seu profissionalismo e seus sucessos. Qualquer um pode dizer que pode promover seu livro, mas eles podem provar que são bons em seu trabalho e farão um esforço sincero em seu nome?

Claramente, localizar possíveis agentes é uma das etapas que faz parte da ciência e da arte. Em outras palavras, não há processo definido para localizar um agente. Você precisa fazer a pesquisa e, em seguida, estar disposto a interagir e seguir o fluxo, por assim dizer.


AGENTES DE CONTATO




Mesmo depois de desenvolver uma lista de agentes, você ainda precisa convencer um a aceitá-lo como cliente. Se você fez sua lição de casa, a lista de agentes que você tem em mãos é bem-sucedida em sua profissão. Isso significa que você deve ser convincente como um novo autor. Você precisa convencer o agente de que seu livro é um best-seller em potencial e os editores vão adorar seu livro.
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Em outras palavras, você precisa fazer uma proposta ao agente e é você e seu livro que está lançando. Tudo começa com uma carta de consulta….

Breve descrição do seu livro

Compare sua redação com um autor publicado de sucesso, mas explique por que seu livro é diferente

Descreva o público que comprará o livro

Descreva quantas pessoas você acredita que estarão interessadas em seu livro

Breve descrição de si mesmo como autor

Estabelecer conhecimentos no caso de livros de não-ficção


Alguns novos autores cometem o erro de acreditar que, se uma carta de consulta é boa, uma ligação agressiva precisa ser melhor. Um editor não deseja chamadas telefônicas que estimulem vendas por telefone, seja você atuando como seu próprio agente ou como agente contratado. Você não poderá marcar reuniões com editores ou editores até que eles vejam sua proposta; portanto, envie a carta de consulta e / ou a proposta e seja paciente.

Depois de enviar uma carta de consulta a um agente, você espera obter uma solicitação para sua proposta de livro. Você deve incluir um envelope carimbado auto-endereçado com sua carta para facilitar a resposta do agente. Você quer saber de qualquer maneira se o agente está aceitando ou rejeitando sua consulta.

A primeira rejeição pode doer. É fácil aconselhar alguém a não levar a rejeição pessoalmente, mas esse é exatamente o tipo certo de conselho que deve ser compartilhado. A maioria dos agentes rejeita a grande maioria das propostas que recebe. Agentes legítimos trabalham em comissão e são extremamente seletivos quanto aos clientes que aceitam. Você não está sendo rejeitado pessoalmente. De fato, seu livro nem sequer está sendo rejeitado porque o agente não o leu. O agente simplesmente precisa alocar um recurso escasso que está na hora e nem todos se encaixam na programação do agente.

Os mesmos princípios se aplicam quando você decide se inscrever diretamente nos editores como seu próprio agente.

Quando você recebe uma rejeição ... siga em frente!


ESCOLHENDO UM BOM AGENTE



Se você persistir na procura de um agente, eventualmente, você terá um ou mais interessados ​​em seu livro. Qual o proximo?

O próximo passo é selecionar um agente que atenda bem a você. Um dos primeiros passos a tomar é garantir que o agente seja legítimo e esteja listado nos guias do setor. Essa é uma boa indicação de que o agente tem experiência e conexões com o setor.
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Você também deseja trabalhar com um agente com o qual possa se dar bem. Se você se encolher sempre que um agente liga ou faz um pedido porque a personalidade dele irrita seus nervos, obviamente não haverá uma boa relação de trabalho. Outras considerações incluem o seguinte.

Não use um agente que queira mais de 15% como taxa de comissão

O agente pode provar a promoção bem-sucedida de vários livros semelhantes ao seu por um ano

O agente pode fornecer referências de autores que atualmente trabalham com o agente ou que no passado

Os termos do contrato são razoáveis ​​e justos

O agente ajudará no marketing depois que o livro for publicado? O agente trabalha com editoras de sucesso

O agente pode negociar com êxito um contrato com uma editora

O agente exigirá que você faça alterações em seu livro, mesmo que não concorde com as recomendações

Você pode ver que para decidir qual agente é melhor para você, é necessário considerar os fatores emocionais e de relacionamento, além dos termos comerciais essenciais.


Depois de ter um agente representando você, o próximo óbvio é promover o livro para os editores. Em algum momento, um desses editores desejará publicar seu livro. Na próxima seção, os editores em geral são discutidos. Com uma oferta de uma editora para imprimir seu livro, você está no caminho certo para o sucesso!
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TUDO SOBRE PUBLICADORES







A maioria das pessoas conhece os editores, mas não o modo de operação. A maioria das pessoas que lê nem se dá ao trabalho de ver quem publicou o livro. Se você decidiu atuar como seu próprio agente, enviará sua proposta diretamente aos editores ou editores. Se você contratou um agente, ele entrará em contato com editores ou editores em seu nome.



DE PORTAS FECHADAS




O que exatamente acontece com a sua proposta ou manuscrito quando ele entra em um escritório de publicação? Como sua proposta é tratada e quem é responsável por decidir se seu livro será vendido? Depois que seu projeto é promovido a um editor, há uma sensação de entusiasmo de que agora as coisas estão prestes a acontecer. Mas seu livro ainda está a alguns passos da impressão real, porque sua proposta precisa ser aceita.



ENVIANDO EM SUAS PRÓPRIAS SUBMISSÕES




Se você escolheu atuar como seu próprio agente, deve enviar propostas diretamente aos editores. Normalmente, são contratados editores que revisam propostas e decidem quais projetos provavelmente serão bem-sucedidos no mercado. Se sua proposta interessar ao editor, você provavelmente será solicitado a se encontrar com ele.

A reunião inicial com um editor interessado em sua proposta é chamada de reunião de apresentação. Nesse ponto, aqueles que agem como seus próprios agentes e aqueles que contratam um agente experimentarão o mesmo processo descrito na seção a seguir.



QUANDO UM AGENTE ENVIE AOS EDITORES
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Quando um agente está representando você, ele usa contatos profissionais para chamar a atenção dos editores. O agente envia sua proposta ou manuscrito, se o livro for totalmente escrito, aos editores e / ou editores. A maioria dos editores, mas não todos, tem editores. Algumas das pequenas editoras podem não ter editores. Se você escolheu cuidadosamente o agente que representa você, ele ou ela tem o tipo certo de contatos com maior probabilidade de se interessar pelo seu livro.

O agente fará chamadas telefônicas e levará editores para almoçar. Eles marcarão reuniões e entrarão em contato com outras pessoas que tenham conexões com os editores segmentados. O agente escreve cartas de apresentação e envia as cartas com sua proposta aos editores e editores. O agente decide como vender seu livro para editores e editores e pode seguir várias rotas. O agente tem uma proposta ou manuscrito em mãos e pode:

Enviar para um editor que provavelmente terá interesse no projeto

Envie a vários editores para ver que tipo de feedback é retornado e se o

Envie a muitos editores e editores para obter o máximo de comentários e a maior exposição possível


Um bom agente trabalhará diligentemente para colocar sua proposta na frente de editores ou editores, porque essa é a única maneira de seu livro ter uma chance real de ser publicado.



A REUNIÃO DO CAMPO




Como mencionado, em algum momento, esperamos que haja um editor ou editor que se interesse pelo seu projeto. Essa reunião é onde você se vende e sua proposta. O agente trabalhou muito para levá-lo a esta reunião e precisa ser levado a sério e você precisa agir como um profissional. É melhor se encontrar pessoalmente, embora algumas vezes as reuniões por telefone ou por vídeo na Internet possam ser usadas.

Você pode se encontrar apenas com o editor, mas é provável que se encontre com uma equipe de publicação. O editor não confia estritamente em suas opiniões sobre sua proposta ou manuscrito. Se a editora aceitar seu projeto, muito dinheiro será investido na impressão e comercialização do livro. A equipe de publicação é composta por editores, profissionais de marketing, vendedores de livros e editora.

A próxima pergunta é se o agente deve comparecer à reunião com você. Se o agente puder fazê-lo, aceite a oferta por todos os meios. O agente pode ajudá-lo a estabelecer relacionamento com a equipe e
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pode responder a perguntas que talvez você não esteja preparado para responder sobre marketing e vendas, por exemplo.

Antes de participar da reunião de arremesso, verifique se você está o mais preparado possível. Você deseja transmitir a emoção ao pensar em publicar seu livro, mas também deseja desenvolver uma abordagem profissional. Sua preparação para esta reunião deve incluir o seguinte.

Desenvolva um gancho de marketing que o editor não conseguirá resistir

Oferecer sugestões de vendas que mostram criatividade

Garanta que você está disposto a participar de toda e qualquer atividade promocional

Transmitir a disposição de fazer alterações no manuscrito (desde que as alterações não alterem materialmente a sua história ou o conteúdo do livro)

Tenha uma lista de perguntas prontas que terão respostas capazes de ajudá-lo a decidir se esse editor é uma boa escolha


O que alguns autores ansiosos por publicar esquecem é que eles têm a opção de permitir que um editor publique o livro. Se você não estiver familiarizado com o editor ou editor, sempre terá a opção de retirar sua proposta até o momento em que um contrato for assinado. Pode ser difícil imaginar que isso aconteça, mas suas perguntas direcionadas ao editor devem ajudá-lo a determinar se esse será um bom relacionamento de trabalho.



A OFERTA… QUE NEGÓCIO!




Você recebe uma oferta de um editor! É um momento impressionante que faz você se sentir como se tivesse cruzado uma linha no mundo da escrita profissional. Aquelas horas solitárias sentadas no computador no meio da noite valeram a pena. A oferta desencadeia um novo conjunto de atividades que levam ao próprio contrato.



A OFERTA




A oferta é realmente uma oferta para comprar seu livro. O que isso significa é que você está vendendo direitos ao seu material. Existem três tipos diferentes de ofertas.
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Oferta de preferência - um editor deseja direitos exclusivos ao seu livro, o que significa que você não pode buscar outras ofertas depois que o contrato for assinado

Leilões - seu livro é leiloado e editores ou editores fazem lances em

o direito de publicar seu livro e você será publicado pelo vencedor do leilão


Ofertas individuais - uma única editora faz uma oferta para publicar seu livro e não há outra competição envolvida



O AVANÇO




Um adiantamento é dinheiro pago a um autor pela editora para selar o negócio, por assim dizer. Mas o adiantamento é pago contra ganhos futuros e será deduzido das receitas de venda de livros. Se o autor terminar de escrever o livro e entregá-lo ao editor, conforme acordado, mas as receitas não cobrem o adiantamento, o autor ainda consegue mantê-lo.

O valor do adiantamento pode variar. Se você é um autor em dificuldades e precisa do dinheiro para se sustentar ou para cobrir as despesas enquanto termina de escrever o livro e carregá-lo até que o livro esteja realmente na venda de livrarias, você precisará de um adiantamento maior. Se você estiver mais interessado em escolher um editor que promoverá seu livro imediatamente, poderá acabar escolhendo um editor que pague um adiantamento menor.

Os adiantamentos são pagos em prestações. Você recebe parte do adiantamento quando o contrato é assinado. Você receberá dinheiro adicional ao enviar um manuscrito completo. Você recebe o último avanço quando o livro é realmente publicado. Mas isso não está gravado em pedra. Você negociará os termos do adiantamento durante as negociações do contrato. Pode haver um tipo completamente diferente de programação de pagamento antecipado desenvolvida.


ROYALTIES




Royalties são simplesmente comissões. Eles são calculados sobre uma porcentagem da receita de vendas. O adiantamento está incluído nos royalties. É por isso que o adiantamento é deduzido dos royalties quando a receita de vendas é obtida. O royalty pode ser calculado de várias maneiras.


Porcentagem aplicada ao preço de tabela do editor

Porcentagem aplicada ao valor da receita líquida recebida dos editores
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Porcentagens escalonadas aplicadas à lista ou preço líquido com base no número de cópias vendidas


Existem diferentes taxas de royalty padrão para a publicação de livros de capa dura, brochura e de bolso. Uma escala de porcentagem escalonada é chamada de escada rolante. Por exemplo, sua programação de royalties pode ser assim:

7 ½% para os primeiros 50.000 livros de bolso vendidos
8% para os próximos 50.000 livros de bolso vendidos

8,5% para cada cópia acima de 100.000 vendidas

Esse tipo de programação motiva um autor a participar de promoções de livros e outras atividades de marketing.



DATAS DE ENTREGA E PUBLICAÇÃO DE LIVROS




Quanto mais cedo seu livro for publicado e entregue aos livreiros, mais cedo você poderá começar a ganhar royalties. Mas isso não pode acontecer até que você entregue seu manuscrito final ao editor para edição. O contrato incluirá essas duas datas muito importantes.

Data em que você concorda em entregar um manuscrito finalizado O livro de datas deve ser publicado


A única coisa que você deve fazer como autor é cumprir a data de entrega. Se você não cumprir a data de entrega, o editor tem o direito de cancelar o contrato.

Um termo importante relacionado ao assunto da entrega é aceitação. Quando você entrega seu manuscrito a um editor, ele será revisado. Nesta revisão, é bem possível que você seja solicitado a fazer algumas alterações. O manuscrito pode ir e voltar várias vezes entre você e o editor. Em algum momento, o editor aceitará o manuscrito e poderá ser enviado ao editor de cópias.




NEGOCIAÇÃO DO CONTRATO




O contrato, como mencionado, inclui as datas de entrega do manuscrito, as regras de aceitação e o valor do adiantamento e royalties a serem pagos.
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Mas inclui muito mais que você precisa entender. Os contratos de publicação de livros podem ser um labirinto de valores e termos que parecem ser um idioma próprio. Essa é outra razão pela qual é uma boa idéia que um agente ou pelo menos um advogado de publicação revise o contrato antes de assiná-lo. De fato, qualquer um pode ajudá-lo a negociar os termos.

A seguir, estão as seções comuns de contrato encontradas nos contratos de publicação.

O autor mantém os direitos autorais e o editor pode registrar apenas um direito autoral em seu nome

É definido o território que pode ser a América do Norte, direitos mundiais em inglês ou outras regiões internacionais

Direitos subsidiários - o direito do editor de usar o material do livro, distribuí-lo e vendê-lo por meio de terceiros

Editions - capa dura, brochura comercial, brochura em massa ou qualquer combinação

Aprovações - sobre o que o editor pode fazer com ou sem a permissão do autor

Garantias e indenizações - você garante que o material é seu e indeniza o editor por danos no caso de alguém processar e alegar que não é o seu material

Opções - o direito do editor de obter os primeiros direitos de publicação de futuros livros que você pode escrever

Promoção e marketing (discutido na seção subseqüente) Direitos eletrônicos
Número de cópias gratuitas ou promocionais às quais você tem direito

A quantidade de entrada permitida em relação à capa do livro Requisitos contábeis


A chave para negociar um bom contrato é: 1) entender completamente os termos, 2) defender o que é importante para você e 3) usar um intermediário, se possível.

A questão dos direitos subsidiários é complexa. Direitos subsidiários são os direitos que você concede aos editores sobre a totalidade ou parte de seus textos de outras maneiras, além de um livro publicado. Os direitos geralmente são aplicados por meio de acordos feitos com terceiros licenciados. A razão pela qual esses acordos são feitos, é claro, é gerar receita. Você tem direito a parte da receita e o editor fica com o restante.

Existem diferentes direitos no mundo editorial que serão definidos no contrato de publicação.

Primeiros direitos seriais - trechos do seu livro impressos em um jornal ou revista antes da publicação do livro (autor 10% / editor 90%)
Direitos de segunda série - trechos do seu livro impressos em um jornal ou revista após a publicação do livro (autor 50% / editor 50%)

Clubes do livro - compre cópias do livro ou os direitos de reimpressão usando material mais barato (autor 50% / editor 50%)
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Permissões - trechos do seu livro usados ​​por outras pessoas (autor 50% / editor 50%)

Livros eletrônicos - versões eletrônicas do seu livro (autor 50% / editor 50%)

Outras mídias - áudio, vídeo, televisão e assim por diante (a divisão é negociada)


Em outras palavras, existem muitos tipos diferentes de direitos de revenda a serem considerados.

Uma seção do contrato trata da comercialização e promoção do seu livro. Essa é uma parte tão importante do processo de publicação ao mesmo tempo que é discutida sob seu próprio cabeçalho.
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MARKETING DE UM LIVRO







O contrato terá referência às atividades de marketing que ocorrerão antes e após a publicação. Obviamente, você e o editor estão interessados ​​em marketing. Você deseja comercializar o livro para que o maior número de cópias seja vendido e o máximo de receita possível.

O marketing do seu livro realmente começa muito antes de ser impresso e entregue nas livrarias. O editor terá um plano desenvolvido, mas você também precisará falar sobre seu livro a cada oportunidade. Você também precisa estar disposto a participar de várias atividades, incluindo entrevistas promocionais e assinaturas de livros. Também existem opções de marketing eletrônico disponíveis.


MARKETING PRÉ-PUBLICAÇÃO



Antes que o livro seja realmente impresso, é um ótimo momento para começar a informar aos outros que ele está chegando. Os principais autores bem vendidos às vezes recebem anúncios de página inteira no New York Times, mas você ainda tem um longo caminho a percorrer antes de obter esse tipo de publicidade.

Preencha o questionário do autor fornecido pelo editor. Será usado para desenvolver ferramentas de marketing para gerar vendas de livros. Você deve responder cuidadosamente a todas as perguntas.

O questionário pode lembrá-lo da sua proposta original de livro. Você resumirá seu livro, responderá a perguntas sobre o público-alvo e a concorrência, descreverá seus antecedentes e experiência e oferecerá outras sugestões de marketing.

Enviar e-mail a todos em sua lista de e-mail para anunciar seu próximo livro

Procure locais de rádio e televisão locais onde você pode falar sobre sua experiência como escritor recém-publicado


Envie avisos para jornais, clubes de livros, livrarias e outros lugares
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MARKETING PÓS-PUBLICAÇÃO




Obviamente, assim que o livro estiver dentro de seis meses após a publicação, o editor atribuirá um publicitário. Você não pode escolher com quem trabalha, mas o publicitário será um especialista em publicação de livros. Mas este não é um passeio gratuito, por qualquer meio. O publicitário espera que você coopere totalmente e participe de atividades de marketing. Na verdade, pode ser um trabalho árduo, embora também seja divertido, pois você está divulgando seu primeiro livro impresso.

Você não precisa fazer nada que tenha objeções legítimas a fazer. Quando você se encontra com o publicitário, é importante discutir o que será esperado de você e explicar suas preferências. Um bom publicitário tentará capitalizar seus pontos fortes e usá-los para desenvolver um plano de marketing eficaz. O publicitário percebe que se você congelar na frente de um microfone, falar sobre o seu livro no palco não é um bom plano!

É seu trabalho como autor do livro ajudar o publicitário de qualquer maneira possível. Isso inclui sugestões de marketing para ele, atualizações sobre as atividades que lhe renderam cobertura de rádio ou televisão, comentários sobre o seu livro, sugestões de lugares onde você pode promovê-lo e assim por diante.

Em outras palavras, você não está apenas sentado em casa esperando a primeira verificação de royalties ser entregue em sua caixa de correio. Você estará ao telefone, enviando e-mail, visitando livrarias, entrando em contato com clubes do livro, entrando em contato com a mídia, enviando comunicados de imprensa sempre que possível e ajudando com a promoção do livro, no entanto, você pode.

O publicitário será fundamental de várias maneiras.

Desenvolvendo um press release que você pode usar como modelo para desenvolver seus próprios press releases

Ajude no desenvolvimento de um kit de comunicado à imprensa que inclua uma biografia, fotos, artigos escritos sobre você ou seu livro, uma seção extraída do seu livro e talvez até um CD ou DVD. O kit pode ser enviado para a mídia, oficinas, livrarias e qualquer outro local que possa ajudá-lo a promover as vendas de livros


Notificar um vasto público que o livro é ou será publicado em breve


Inclui seu livro em anúncios de editores que promovem novos autores
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Um passo que você pode dar hoje é criar seu próprio site. O site pode descrever seu livro e oferecer um link que permite ao visitante comprar o livro. Através de e-mails e boletins on-line, você pode desenvolver um número de leitores e mantê-los atualizados sobre o desempenho do seu livro. Você pode incluir comentários dos leitores e até falar sobre seu próximo projeto. Você também pode incluir fotos.



Todas essas ferramentas permitem estabelecer um relacionamento on-line com leitores atuais e potenciais. Realmente não há razão para evitar ter um site. Pode complementar os esforços da editora para promover seu livro, aumentar as vendas e dar a você uma vantagem inicial na promoção de seu próximo projeto de redação.



O que há para não gostar em um site ?!


NA ESTRADA ... PERTO E LONGE




Os autores podem promover seus livros através de comunicados de imprensa e sites, mas não há nada como o burburinho dos leitores em conhecer um autor. Quando você estiver trabalhando com o editor para desenvolver um plano de marketing, haverá uma reunião de lançamento antes da publicação do livro. Nesta reunião, haverá um editor, editor, pessoal de marketing e um vendedor. O editor fornecerá um orçamento de marketing e o orçamento deve ser gasto com sabedoria.

Haverá muitos tópicos diferentes discutidos, incluindo os ganchos de vendas que funcionarão melhor e os materiais de marketing necessários. É claro que haverá mais reuniões que refinarão a campanha de marketing. Haverá planos feitos para publicidade e publicidade. Também haverá programas promocionais e um programa de vendas.

O programa de vendas é como o livro chega às livrarias e outros pontos de venda. A maioria dos livros vendidos hoje é vendida em redes nacionais de livrarias, embora existam livrarias independentes se saindo muito bem também. De fato, se o seu livro atingir um mercado normalmente atendido por livrarias independentes, ele poderá obter mais exposição. As grandes cadeias salvam as exibições mais importantes para os autores mais conhecidos, é claro, que podem amontoar livros escritos por autores desconhecidos.

Os editores têm uma equipe de vendas que venderá seu livro da maneira mais diligente possível. O editor agora tem muito dinheiro investido no seu sucesso e fará todo o possível para ajudar seu livro a ter sucesso com os leitores. Enquanto a equipe de vendas estiver vendendo, você ainda pode estar trabalhando para promover seu livro.
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Depois que o livro é impresso, há muitas outras opções promocionais disponíveis. Se você freqüenta livrarias, com certeza já viu anúncios de assinaturas de livros. As contratações de livros são onde você se senta à mesa de uma livraria e autografa seu livro para compradores. É como dar a seus leitores uma recompensa extra por comprar seu livro. Cópias autografadas do seu livro serão mais valiosas um dia quando você se tornar um autor famoso! Pense grande e pense positivo deve ser o seu lema!

As contratações de livros são atividades populares de marketing. A livraria oferece anúncios gratuitos. Seu leitor obtém um valor adicional pelo dinheiro gasto em seu livro. Você conhece seus leitores e pode coletar informações úteis com base em suas perguntas e comentários. Você também provavelmente venderá mais livros, o que coloca dinheiro no seu bolso.

Alguns autores farão passeios pelo livro. Os tours de livros têm uma chance maior de sucesso se houver uma ampla cobertura da mídia sobre seu livro. Eles exigem muito planejamento e podem ser caros se você precisar ficar em hotéis.

Um caminho melhor a seguir (trocadilhos), se você é um novo autor, é tentar chamar a atenção da mídia. Você pode aparecer em programas de televisão locais, enviar cópias de seus livros por correio para revistas e estações de rádio, oferecer palestras sobre o processo de escrita e muito mais.
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AUTO-PUBLICAÇÃO E

PUBLICAÇÃO ELETRÔNICA







Alguns autores decidirão se auto-publicar. A autopublicação pode ser realizada com eBooks ou pagando pessoalmente pelo custo da impressão tradicional.

A auto-publicação tem algumas vantagens e duas das principais são as seguintes:

Você mantém o controle criativo e promocional do seu livro. Você não precisa pagar taxas de royalties a um editor


Obviamente, embora o custo da auto-publicação de livros impressos seja caro. Você terá que cobrir o custo de impressão e encadernação de seus livros. Você também terá que pagar por todas as despesas de promoção e marketing, além de lidar com a distribuição. Você pode facilmente encontrar um lobo solitário segurando uma pilha de livros e nenhum lugar para vendê-los. Você gastará milhares de dólares produzindo menos de 5.000 cópias de livros.


Com a tecnologia, porém, surgiu uma nova maneira de publicar. Alguns acreditam que o livro eletrônico substituirá um dia o livro impresso tradicional. Os livros impressos requerem muitos recursos naturais para serem produzidos e milhões de livros são impressos que nunca são vendidos ou lidos. Com a publicação eletrônica, o custo de produção de um livro é significativamente reduzido.

Mesmo com a publicação eletrônica, o livro deve ser editado e comercializado. Como resultado, agora existem editores eletrônicos oferecendo seus serviços aos autores. Em alguns casos, você pode pagar uma taxa antecipadamente, mas é muito menor do que qualquer taxa cobrada por um editor tradicional. Os royalties ainda são compartilhados entre o editor e o autor. Existem várias formas de entrega de livros eletrônicos.

Crie seu próprio site e ofereça uma versão para download do seu livro

Inscreva-se com um editor eletrônico que oferece livros baixados para um dispositivo de leitura eletrônico portátil especial

Inscreva-se em um editor eletrônico que oferece livros baixados no computador de um cliente
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Oferecer livros sob demanda que são cópias do livro que são impressas após a compra


A impressão sob demanda tende a ser cara, o que anula o objetivo da publicação eletrônica. Os sistemas de impressão a laser são usados ​​para imprimir cópias em papel de arquivos eletrônicos do livro. Você pode comprar pequenas tiragens e os livros são impressos em papel e encadernados.

Na seção a seguir, a Amazon é usada para uma discussão sobre o mundo da publicação eletrônica. Embora essa forma de venda de livros ainda esteja atrasada em relação aos livros impressos, o fato é que a publicação eletrônica está ganhando popularidade o tempo todo. Novos autores que são intimidados pelo processo tradicional de publicação descobrem que estão mais à vontade com a publicação eletrônica.

O negócio de publicação eletrônica também está em um estado de fluxo, à medida que novas tecnologias criam novas oportunidades e novas formas de publicação. A Amazon está expandindo sua seção de publicação eletrônica e oferecendo novos produtos e novas opções para editores independentes. A Amazon também oferece uma interessante mistura de opções de publicação eletrônica que combinam métodos de marketing e distribuição.

Para alguns, as opções são um pouco desconcertantes porque o setor de autopublicação eletrônica está constantemente mudando e se expandindo. A Amazon foi a primeira a lançar o Kindle, que é um leitor eletrônico portátil que pode ser baixado no site da Amazon.

Quando você possui direitos digitais para o seu livro, pode fazer upload de uma cópia eletrônica do seu livro como um eBook. Você define um preço de tabela e as pessoas podem pedir uma cópia eletrônica do seu livro. A Amazon paga a você um royalty de 35% calculado sobre o preço de tabela. O livro é baixado no leitor Kindle.

Você também pode auto-publicar livros impressos e encadernados. A CreateSpace é uma empresa da Amazon que oferece cópias sob demanda de seus produtos com base nos pedidos dos clientes. Você pode vender livros, DVDs, CDs e qualquer outra mídia. Você pode criar uma eStore CreateSpace e listar seus produtos para venda, incluindo eBooks.

O CreateSpace oferece uma variedade de serviços de autopublicação. Eles incluem o design do livro, edição profissional e marketing, incluindo press releases. Ao ingressar no CreateSpace, você pode obter ajuda com a publicação de um livro impresso tradicional ou com a publicação de um e-livro a ser vendido na Amazon, que pode ser baixado em um Kindle.

O CreateSpace ganha dinheiro cobrando uma taxa de impressão e paga uma taxa percentual de royalties ao autor.
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A Amazon também possui um programa chamado Advantage. Advantage é um programa de consignação onde você pode listar seu livro ou outra mídia para venda. Seus produtos são expostos a milhões de clientes da Amazon. Os e-books não são aceitos pelo Advantage provavelmente porque a Amazon quer que os editores de e-books usem sua opção de livro do Kindle. Você paga uma taxa anual fixa à Amazon e, para cada livro que vende, recebe royalties de 45% do preço de tabela. Você pode definir o preço de tabela e precisa ter um número de ISBN que pode ser adquirido como editor na agência governamental ISBN Bowker da RR. A agência pode ser acessada online.

Existem outras empresas de autopublicação além da Amazon. Lightning Source, Xlibris e Lulu Enterprises são apenas algumas das empresas de autopublicação mais populares.
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CONCLUSÃO







É uma ótima época para se viver, se você é um autor e espera publicar um livro. O mundo em que vivemos hoje acredita em oportunidades, canais de distribuição expandidos, inovação e uma crença de que todos os escritores têm potencial para serem bem-sucedidos. Além disso, o crescimento de tipos de livros criou oportunidades maravilhosas para os autores. Por exemplo, os livros de auto-ajuda e fitness nem sempre foram uma seleção popular, mas agora enchem as prateleiras das livrarias. Todos os tipos de livros de ficção e não-ficção, desde romances a livros de figuras de mesas de café, são publicados.

Como escrever, ser publicado exige esforço. Com a grande variedade de livros, surge mais concorrência. Você precisa chamar a atenção do editor ou editor certo para publicar seu livro. Há um processo lógico que você pode seguir que pode aumentar suas chances de sucesso na publicação.

Claro, tudo começa com a ideia. O escritor solitário que lê um livro que ninguém lerá ainda existe, mas você provavelmente é um escritor moderno que deseja vender o máximo possível de cópias do seu livro. Para atingir esse objetivo, você pode seguir algumas diretrizes que aumentarão muito as chances de seu trabalho escrito ser aceito por um editor.

O processo pode parecer um pouco complexo e é por isso que muitos autores optam por contratar um agente. Antes mesmo de terminar de escrever seu livro, você pode começar a procurar um agente experiente que possa abrir portas para o mundo editorial. Você também tem a opção de ser seu próprio agente, se preferir.

Não é difícil localizar agentes depois de fazer alguma pesquisa, mas convencer aquele que você prefere aceitá-lo como cliente exige o desenvolvimento de uma excelente proposta de livro. Escrever uma proposta de livro bem-sucedida também requer criatividade. Envie ao agente uma proposta de leitura sem graça e tudo o que você receberá de volta é uma carta de rejeição. Você precisa deixar sua personalidade brilhar e o agente ficará intrigado com a possibilidade dessa personalidade aparecer nos escritos que você enviar.

Os editores geralmente têm editores na equipe que decidem quais livros serão publicados. Seu agente entrará em contato com os editores ou editores que ele conhece, e é assim que você entra na porta. Se o editor concordar em ler sua proposta e gostar do que é lido, você será contactado para uma entrevista.

Esperamos que sua entrevista leve a um contrato de publicação. Nesse caso, haverá um longo processo durante o qual o plano de impressão e marketing será
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desenvolvido. Seu contrato com o editor descreverá as responsabilidades de cada parte e detalhará o plano de pagamento.

Como autor, você assumirá um papel importante no marketing e na promoção do seu livro. Você promoverá seu livro para amigos, familiares e conexões profissionais. Será necessário assistir a assinaturas de livros, enviar pacotes de publicidade, entrar em contato com a mídia e realizar várias outras tarefas. É uma aposta segura que a maioria dos autores aproveite essa fase do processo de publicação, pois significa que mais cópias do livro serão vendidas.

Alguns autores optam por publicar seus livros on-line ou em formato eletrônico. A publicação eletrônica é mais rápida e barata que a publicação impressa. Empresas como a Amazon oferecem oportunidades de autopublicação, como o upload de versões de e-books e a venda em cópias para download. A impressão sob demanda é outro tipo de negócio de autopublicação. Seu livro é impresso a laser a partir de uma cópia eletrônica em papel e encadernado. Você pode pedir quantas cópias quiser.

Muitos acreditam que os livros eletrônicos e a autopublicação são o futuro da publicação de livros. Como a preocupação com o uso de recursos naturais e os custos vertiginosos da publicação impressa levam a que menos autores iniciantes ou antigos possam publicar através dos canais tradicionais, é natural que eles encontrem outras maneiras de colocar seus livros nas mãos do público. público. Os leitores de livros de hoje ainda falam sobre a sensação da página do livro em suas mãos, mas será que a próxima era dos jovens adultos com objetos eletrônicos em suas mãos se sentirá da mesma maneira?

Provavelmente não! E é exatamente por isso que a publicação de livros está mudando lentamente seus métodos de produção e distribuição. Mas agora a maioria dos livros ainda é impressa em papel. O fato é que o processo de publicação de um livro vale para todo autor, quer ele venda livros impressos ou eletrônicos. Publicar um livro exige esforço, dedicação, paciência, criatividade e persistência.

Se você deseja publicar seu livro, o tempo nunca foi melhor. Existem grandes editores, editores independentes e empresas de publicação própria que procuram autores que tenham algo a oferecer ao público leitor. Você pode ganhar muito dinheiro? Sim você pode! Você está garantido que ganhará muito dinheiro? Não, você não é!

Por outro lado, escrever é uma profissão e uma arte. Assim, você obtém satisfação do processo da maneira que você olha para ele.
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